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“ sebumi

Sebumi Journey is an eco
travel experience provider
to explore and learn the
beauty and biodiversity of
Indonesia's nature, culture
and sustainability.
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Sebumi Ecotravel Principles
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Ekowisata Virtual Membangun
di Era New Normal Storyte"ing

Melalui Virtual Tour

Virtual Tour
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di Era New Normal




. Ecotourism generates income for
One of the pOtentlaI biodiversity conservation programs

tools to SUStaining and economic benefits for

. . communities living in rural &
nature is Ecotourism e | vlee

It's a way to utilize natural
resources sustainably.

Visit and Protect the environment & Give benefits for local
education from biodiversities and minimises people ana
Nature reserves environmental impacts communities


http://visious.co
http://sebumi.id

Selamat Datang di Abad Virtual

Bekerja, Belajar, Berbelanja & Bertamasya dari Rumah

IMPACT ON SOCIAL MEDIA BEHAVIORS
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IMPACT ON SHOPPING & OUT—OF-HOME ACTIVITIES nline gaming, social netwo owsing and online video streaming are the primary activities engaged in.
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Listen to music/
radio programs online
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Sumber:Nielson, 2020



Kebangkitan Nature,
Wellness, L ocal, Rural &
Remote Tourism

Sumber: 100 Consumer Behavior in New Normal by
Yuswohady (Inventure Knowledge)



Pengalaman MNI Channel

(Omni= Semua)

Channel: website, mobile
apps, social media,email,
physical stores, call center,
chatbot.

Kombinasi dari pengalaman
online & offline bagi customer
dalam menyediakan produk & jasa
untuk memenuhi kebutuhan dan
menjamin kepuasan akan
keseluruhan total pengalaman
customer untuk meningkatkan
penjualan serta repeat order.
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Pendekatan Pemasaran Online
Dalam Pengalaman Wisata (AIDEA)

—» Awareness

» Interest

» Desire

» Education

» Action




Virtual
Storytelling

Melalui Virtual Tour




Apa dan Mengapa
Virtual Tour?

Perjalanan wisata ke
suatu destinasi yang
dilakukan melalui
perantara teknologi
informasi, komputer dan
jaringan

Care

Curation

Call to Action

000



us Virtual Tour

Bukan Pengalaman inderawi
yang utuh

+

Akselerasi Informasi dan
penyampaian pesan yang
padat dalam waktu yang
singkat

Menjangkau lebih banyak
orang dari berbagai lapisan
baik umur, lokasi maupun minat

Tidak terpengaruh faktor alam
seperti cuaca & waktu

Minimnya interaksi antara
wisatawan, sesama
wisatawan, guide dan atraksi
destinasi

Distraksi atensi peserta dan
kebergantungan pada
teknologi dan alat




Media Yang Dapat Digunakan
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Tipe & Contoh Virtual Tour

Berbasis Tempat
i.e. Museum, Rumah Adat.

Berbasis Area
i.e. Desa Wisata, Kota Tua

Berbasis Pengalaman
i.e. Membatik, Diving

Berbasis Tema
i.e. Sejarah Jakarta, Konservasi Gajah

Berdasarkan Panduan:
Guided, Self Guided atau Kombinasi

Berdasarkan Teknologi:
Full Virtual (Full AR/VR). Semi Virtual (Kombinasi)




BACKGROUND

Eialciids

TRASH CONCERNS IN INDONESIAN MOUNTAINS

JUMLAH SAMPAH

Srikandi Peduli Sampah Study

1 week around 1000 climber with
trash production 142 gr per climber,

- 142 kg /week—> 0,5 ton per month
- 6 tonnes per year.

Rinjani Clean Up 10-11 Dec 2016
500 personnel in 2 days
- 1,5 ton (Total).

Sapu Jagad 2017 in 15 mountains
- 600 karung sampah
- 2,4 ton (Total).

JENIS SAMPAH

Sapu Jagad 2017
= 36% plastic
= 23% bottles

10% cigarettes

31% miscellanous (can, tissue,
leftover foods, etc)

Operasi Jalur Bersih Cibodas
= 19,6 % plastic

= 16.2 % cans

= 10.8 % bottles

53.4 % miscellanous (sterofoam,
cigarretes, tissue, paper, etc)



Google Earth
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https://docs.google.com/file/d/1IMQ5UNmAeUe5tWbQdxJjp5nWK5Vgvbak/preview
https://docs.google.com/file/d/15fMI5To--Hw6eYh-huYBTkAAg63KBsT1/preview
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https://docs.google.com/file/d/1_bd0R5ihshE6UtOrS2XUHyHRy3WCcIY8/preview

Membangun

Virtual Tour




Langkah-langkah
Mengembangkan
Virtual Tour

1.

W

Desain Kerangka Virtual Tour (Tipe, Tema, Durasi,
Media, Waktu Pelaksanaan

Membangun pesan dan narasi (host dan narator)
Menggabungkan audio, visual, dan narasi
Persiapan dan penyempurnaan penyampaian
materi

Penyampaian materi



Membangun Pesan & Narasi

Struktur

lde & konsep cerita, jalan
cerita, pembagian
segmen-segmen cerita,
Q&A, Call to Action,
Conclusion Closing

Narasi

Membangun narasi
menggunakan metode
TORE (Thematic,
Organized, Relevant,
Enjoyable)

Storytelling

Storytelling adalah teknik
penyampaian
informasi/cerita yang
menarik dan dapat
mengubah perasaan
audience



Membangun
Alur Cerita

© Alur 1 \

resolusi
pengenalan rangkaian kejadian KLIMAKS
@ Alur 2
mulai terjadi masalah KLIMAKS resolusi

€ Alur 3
: \

pengenalan rangkaian kejadian KLIMAKS




Membangun Audio Visual

5 Senses
Experience

e Pendengaran &
Penglihatan:
Audio visual (video &
audio record)

e Penciuman, Sentuhan &
Rasa:
Paket Merchandise yang
dikirim ke rumah

Menjahit Audio Visual

dengan Narasi

3
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Video
Production

e Storyboard

e Breakdown Script

e Compile Asset (Audio &
Video Stock)

e Offline Editing (Video
Sortir, Flow, Pace, Timing,
SFX dummy)

e Online Editing (Finalized)


https://docs.google.com/file/d/1no1-KjPmwM9IYy0azB9gaK8imZjiXKuL/preview

Short Preview

Jessica Katharina


https://docs.google.com/file/d/1ax9ZU08O-apEwxA_FMYEV-eohYJEn40C/preview
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Feedback

Scl;uah sajian baru dari
@traval.co @sebumi.id
VIRTUAL TOUR SEMERU
Sayang gak sampai tuntas ikutan,
jadi tidak cukup mengobati
kangen. Nanti lagi yah!

Sip nantikita
muncak lagi ya @dewirpn

Y

Highly recommended.
Please check @traval.co
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Tur guidenya sangat informatif . Smoga suatu
hari bisa beneran tour bareng @sebumi.id .
Kisah dan kearifan lokal yg dishare juga luar
biasa. Cuma 2 jam bisa ‘sekaya’ ini rasanya,
sampe merinding di akhir perjalanan
apalagi beneran di lokasi 2 hari lebih?




"Ecotourism plays a
very critical role in Conservation
Education.

Virtual Storytelling will be the new
normal tools to deliver Conservation
Education”





https://docs.google.com/file/d/1sejlAvzFZJnHqwL2gpLaKQ8ik3a5T8Zi/preview

